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| . In der Destination werden are Zustandigkeiten und Strukturen fur ein Eine Nachhaltigkeitsbeauftragte sowie ein internes und externes Green Teams .
A-Management S v:.'a":.w“""d‘ke“ fir fas koordiniertes Destinationsmanagement geschaffen, und relevante Akteure 1 werden etabliert und treffen sich regelmBig. Next Steps: den Austausch weiter einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 01.03.2025 |3=wichtig Tourismusorganisation Green T:a:' Gemeinde, | . a
estinationsmanagemen werden regelmaBig eingebunden. strukturieren und zusétzliche Partner einbinden. artnern positivsten Wel
z
! ) ] ] ] Die Strategie wird gemeinsam mit der Direktion, der Nachhaltigkeitsbeauftragten
Die Strategie wird unter Einbeziehung der Partner erarbeitet; Mission und
A N . r Partner eror und unter Einbeziehung der Partner erstellt und vom Vorstand genehigt. Next .y ) S ) - Vorstand, Green Team,
und Vision werden definiert und dienen als Orientierung fiir die weitere 1 Steps: Aktionsplan ausarbeiten und die wichtigsten Inhalte auf der Website fur einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 31.12.2025 [3=wichtig Tourismusorganisation Partnern ok
Entwicklung der Destination.
Einheimische und Gaste bereitstellen.
'v)v:‘rﬂlzesu’f:r;ﬁﬁ:%tfi‘fmh&:ﬁ:’;:ﬂgf:;g‘fﬁ;’;ﬁ:pgz‘ Wir organisieren regelméBige Treffen mit den Beteiligten, um wichtige Themen zu
. ’ ) " e ) i ) - —
A-Management A-Green Team (aufenden Treffen dienen dazu, Herausforderungen frihzeitig zu erkennen 1 bespre(hen‘ Daraus entstehen konkrete Aufgaben und Projekte, die die Destination einfach gering 3=wichtig Tourismusorganisation ongoing
weiterentwickeln.
und gemeinsame Losungen zu erarbeiten.
Die Destination tiberpriift regelméig die Auswirkungen des Tourismus und ;::foi:gj:";z:;:’:f‘”uﬁi':ﬁfn:mg:xz" ;:;"S"lee'p‘s’f‘e‘f::‘w"d’ Gber Vorstand, Green Team,
A b Sirkur : ) : L ) . it ) - —
A g und dokumenter g‘ee[riserlg’:nzsrﬁ‘ Eﬁ::;::rg:; zéfafzetr\:me&:;;:mumzm und 1 Kommunikationsplan ausarbeiten, den Rhythmus festigen und weltere Kandle einfach kurzfristig 1-2 Jahre gering 31.12.2026 [3=wichtig Tourismusorganisation Partnem,G Einheimische, | ongoing 331
. " getelt einbinden. dste
~ _ . T G dtiro| | der Destination sind noch sehr wenig Betriebe mit dem NH-Label -
A-Management A-Zu wenig Betriebe mit NH-Label Sidtirol |, .c.. "wic aitiven SensbilisierungsmeBnahmen und Schulungen 2 Workshops und Informationsveranstaltungen organisieren und vermehirte Komplex kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 10.12.2027 |1=dringend+wichtiq |Te NH Betriebe ongoing| 675
in der Destination <tarten und Beauftragte
Im Jahr 2026 sind folgende Workshops geplant:
. Bei vielen Betrieben st das Bewusstsein fur Nachhaltigkeltsthemen noch . .
A-Bewusstseinsbildung zu . > Besichtigung Fernheizwerk : ) _ ) - - Vorstand, Betriebe und :
A-Management PR bei - nicht ausreichend ausgepragt und sie sind insgesamt zu wenig dariiber 2 > Informationsveranstaltung mit Green Destination ( Travel Seal) einfach kurzfristig 1-2 Jahre gering 31.12.2026 [2=dringend Tourismusorganisation Beauftragte Partnern ongoing 331
informiert. ° - (Good
> Besichtigung eines zertizierten Beriebes
purchfihrung aller cgenen Veranstaltungen nach Mogiichket ls Green Eigene Veranstaltungen sollen schrittweise als Green Events zertifiziert werden,
A N . ! wahrend lokale Partner, Vereine und Veranstalter gezielt einbezogen und fur die ’ L ) S ) - . . ;
Eyens und SEnsubwlwswgrung ‘Iokaler Partner, Vereine und Veranstalter fiir ] entsprechenden Richtiinien sensbilisiert werden. Dadurch entsteht ein nachhaltiger mittel kurzfristig 1-2 Jahre gering 31.12.2027 [ 3=wichtig Tourismusorganisation Vereinen, Gemeinde ongoing 696
die entsprechenden Richtlinien.
Rahmen fir zukinftige Events in der Destination.
Schrittweise Umstellung auf nachhaltige Materialien wie Recyclingpapier sowie die
Die bestehenden Materialien werden auf ihre Nachhaltigkeit berprit, und ! ;
A ige Materi: & Analyse [Schritt fur Schritt wird auf umweltfreundiiche Alterativen umgestell, ° Produktion aller Drucksorten lber eine umweltzertifizierte Druckere. Zudem erfolgt einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering |  31.12.2026|3=wichtig Tourismusorganisation ongoing| 331
eine laufende Anpassung der Materialauswahl gemaB Kiaren
orientiert an Klaren Richtlinien wie jenen von IDM Siidtirol. .
Nachhaltigkeitsrichtiinien.
?('Z::;‘Z:“:;i‘ngndfn' BEﬂ;:;ﬁ:ﬁgﬁgi:?:ﬁ;ﬁ?;:szsmekte wie Aktive Besucherlenkung, Forderung nachhaltiger Mobilitat sowie die enge
A i i in der ° o 99 P ' pe -1 Zusammenarbeit mit Gemeinden und regionalen Partner. Ermeute Befragung in komplex mittelfristig 5 Jahre | mittel | 01.12.2030 [3=wichtig Tourismusorganisation Gemeinde ongoing |  1.762
\eistbarer Wohnraum, Belastung der Natur, Verkehrsaufkommen,
' etwa 3 Jahren.
Preissteigerungen im Alltag wurden als kitisch bewertet.
Wi werden starker und
Gastekommunikation verankern — etwa Gber Info-Material, dlg\lale Kandle und
A-Bewusstseinsbildung zu Viele Gaste beachten Nachhaltigkeitsthemen noch zu wenig oder sind nicht Betriebe vor Ort. Zusatzlich sollen positive Beispiele sichtbar gemacht und konkrete
A-Management Nachhaltigkeitath bei Gaste ausreichend dariber informiert. Es besteht daher Bedarf an Kiarer, leicht -1 [Tipps fur nachhaltiges Verhalten vermittelt werden. Nachhaltige Mobilitat bzw. v. einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 10.12.2027 |3=wichtig Tourismusorganisation ongoing| 675
lachhaltigkeitsthemen bei Gasten und aktiver die Anreise soll aktiv gefordert und kommuniziert werden, nachhaltige Angebote
besser hervorgehoben werden. Erneute Gasteumfrage im Sommer 2026 (erhohte
Zahl an Teilnehmerlnnen erzielen).
D B nformalionsmaterialien Erstellung einer eigene Nachhaltigkeitsseite auf der Webseite der Destination sowie
A-Management A-Werbung und Information Pl 99 0 die Uberarbeitung von Drucksorten, Social Media und Chatbot und regelmasige einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 31.12.2025 |3=wichtig Tourismusorganisation ok
meinschaften sowie Natur- und Kulturgiter respektvoll darstellen.
Dadurch et co Kommunikation stimmaa und siwirdi. Kommunikation von Nachhaltigkeitsthemen au diversen Plattformen.
Aktive Starkung der Nebensaisonen durch verschiedene Kampagnen wie z.B.
Vor allem in der Hochsaison kommt es zu einer Uberlastung der "Golden Summit Weeks" (Olang) oder das "Autumn Package” (TV Antholzertal), um
A-Management A-Umgang mit Bealstung und Wandel Infrastrukturen und Dienstieistungen, was die Qualitat des touristischen -1 Uberlastungsspitzen zu vermeiden und gleichzeitig auch schwachere Saisonen zu komplex mittelfristig 5 Jahre | mittel | 01.12.2030 |3=wichtig Tourismusorganisation ongoing| 1762
Angebots beeintrachtigen konnte. beleben. Forderung der nachhaltigen Mobilitat und Anreise. Aktives
/ Lenkung der
Ein Workshop mit der IDM und den Green Teams lieferte wichtige deen zur
Die Auswirkungen des Kiimawandels sind bereits sprbar weshalb .
A Anpassungen im Tourismus zunehmend notwendig werden. Viele Bereiche 2 Anpassung tourlstischer Angebote. Darauf aufbauend wurde Komplex mittelfristig 5 Jahre | mittel | 01.09.2030 |3=wichtig Tourismusorganisation Gemeinde, Green Team, | . oio | 1679
ein Klimawandelanpassungsplan erstellt, die Daten analysiert und an finf Vorstand
sind darauf jedoch noch unzureichend vorbereitet. " °
priorisierten MaBnahmen wird aktiv gearbeitet.
. Der Tourismus gt durch seine stabile Entwicklung die steigenden Pro- )
- . Beitrag des Durch bessere Angebote (v.a. in den Randsaisonen) und mehr Zusammenarbeit mit . . _ N N o N
B-Sozioskonomie 7ur Gesamtwirtschaft der Gaste und die hohe Beschaftigtenzahl maBgeblich zur 0 okolon Betriben o do ragionale Wertsehonfuny Gestagert oo, mittel mittelfristig 5 Jahre | mittel | 01.09.2030 |3=wichtig Tourismusorganisation ongoing |  1.671
Gesamtwirtschatt bel,
Die Destination investiert kontinuierlich in ihre touristische Infrastruktur, :‘:‘;‘;ﬂ'c:m ottt Veri!ﬁ;fs::gen et ain ’;;":‘i:‘sgezn "
" . . b uierch In ihre tours ' - . it ) - ; 3618
im mit Fokus auf Qualitét, Nachhaltigkeit und ein ganzjhrig attraktives 1 Angebot 2u bieten.(z.B. Langlaufloipen, Fruit Garden -Antholzertal; komplex langfristig 5+ Jahre hoch 31.12.2035 |3=wichtig Tourismusorganisation ongoing
Angebot.
Kinderwelt, Winterwanderwege - Olang)
5 . ) und cine gute Weiterbildungen fir das Team werden gezielt organisiert, und
g it ‘ Weiterbildungsangebote fir Betriebe aktiv kommuniziert. Zudem starkt ein
i i B-Angemessene Arbeits- und stehenim e e 0 gemeinsamer Ethikkodex sowie das bewusste Hervorheben wichtiger Tage (2.8, Tag mittel Kurcfristig 1-2 Jahre | mittel | 31.12.2027 |2=dringend Tourismusorganisation ongoing| 696
nar Vitarbeitende zu sichern. der Frau, Tag Gegen Gewalt an Frauen) die Wertschatzung und gemeinsame
- Wertebasis.
Lokale Betriebe, Produzenten und Lieferketten werden aktiv untersttzt, damit
Durch gezielte Forderung und Kommunikation regionaler Produzenten touristische Ausgaben bestmoglich in der Region bieiben und lokale, nachhaltige
i i B gelingt es Nachhaltigkeit, Qualitat und Regionalitat erlebbar zu machen 1 prote gstint erden. 5 durchden Diekteout (Reorlmart mittel kurzfristig 1-2 Jahre | mittel 3=wichtig Tourismusorganisation ongoing
und wesentlich zur Starkung regionaler Wirtschaftskeisiaufe beizutragen. o (Hof und Hand Olang;
totamaie. und svendmanc Anlhu\zer(a\),
Gemeinschats- i’f;:iz:ag‘agske‘ls‘""‘a“"e” fordem den sozialen Unterstitzung loaler Vereine (8. Musukkapeuen, AVS Bidungsausschuss etc) und
B-Soziodkonomie B-Gemeinschafts- und for Umweltund Recion. Sie schaffen siehthare Mehrwerte for Enhemische 1 nititiven (B mittel kurzfristig 1-2 Jahre | mittel 2=dringend Tourismusorganisation ongoing
Nachhaltigkeitsinitiativen N die nachhaltige Gestaltung Lnunsllscher Angebote (z.B. \Wochenprogramm) schaffen
wie Gaste und unterstiitzen eine langfiistig nachhaltige " \
ein vielftiges Angebot, das allen Einheimischen und Gasten offensteht.
Regionalentwicklung.
Digtale Kommurikation und zetahe Informaton i Gasteund Betriebe z 8. bl
rrungen, oder
. . . it und Schutz Durch aktive Sicherheits- und Schutzmatinanmen schaffen wir ein o Lawmengefanr) Zudem werden bestehende Drucksorten berarbeftet, die u. . o \urafritio 1-2 Jahre | gering 2=cringend rourismusorganisation SO
und Umfeld fur und Gaste. und Hinweise zu
chtsamem Verhalten nthalten. Die Informationen werden dber lle reevanten
Kanéle wie Social Media und die Website bereitgestellt.
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Risiko/Impact Verantwortl
auf di MaBnahmen/Next steps Realisierbarkeit Umsetzungshorizont Kosten Termin Priol S Status [Timing
Organisation
. ) P SensibilsierungsmaBnahmen (z.B. ,Sdtirol fur alle") und Workshops for Betriebe
Touristische Angebote sollen mglichst fi alle zuganglich sein, und wo
B-Barrierefreiheit dies nicht direkt moglich ist, sollen geelgnete Altemativen geschaffen und -1 D barerereler mittel mittelfristig 5 Jahre | mittel | 31.12.2030 T ongoing|  1.792
Kar kommuniziert werden. 9
werden Kiar um den Zugang fir alle zu verbessen.
Die Homepage, Drucksorten und Newsletter werden Gberarbeitet, um Einheimische,
Die Destination stell sicher, dass ihre kulturellen Giter erhalten und Betriebe und Gaste Kiar dber relevante Regeln und SchutzmaBnahmen zu
C-Schutz von Kulturgiitern geschitzt werden, um das lokale Erbe zu bewahren und einen 0 informieren. Dazu gehoren Hinweise zum Verhalten in Kulturstatten, der richtige einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 31.12.2025 |3=wichtig Tourismusorganisation ok
Tourismus zu Umgang mit Artefakten oder Fossifunden sowie die Kommunikation gesetzlicher
Vorgaben zum Schutz kultureller Giter.
Die lokalen Traditionen und Brauche werden ilber verschiedene
Kommunikationskanale (wie Social Media, Webseite und Drucksorten) fir Gaste und
Die Bewahrung des immateriellen Kulturerbes stelltsicher, dass lokale inheimische sichtbar gemacht. Kulturelle Programmpunkte im Wochenprogramm, - i . S ) - 9
c des Traditionen und Bréuche erhalten bleiben und weiterhin erlebbar sind. 0 traditionelle Miirkte sowie die aktive Unterstiitzung von Vereinen wie einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 31.12.2026 |3=wichtig Tourismusorganisation ongoing|| 331
Volkstanzgruppen und Musikiapellen tragen zustzlich zur Weitergabe und
Lebendigkeit des Kulturerbes bei.
Der erleichterte Zugang zu Kulturstitten fordert die Teilhabe aller Ein fr atten wird itet, um einen
g . Menschen am kulturellen Angebot und unterstitzt einen respekivollen und nachhaltigen Umgang sicherzustellen. Durch kostenlose nd fi alle zugangliche| - i . S ) -
C-Zugang zu Kulturstitten Umiane mit dom kuturelen Ere. Glichacit stk Kore Rogui und 1 s e oo e einfach kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 31.12.2025 |3=wichtig Tourismusorganisation ok
offene, zugangliche Formate das Bewusstsein fr den Wert dieser Statten. Kanale wird der Zugang zu kulturellen Angeboten erleichtert.
Mit der App ,Move” wird das Naturerlebnis sicherer und zugleich bewusster
Gerielte Besucherlenkung schiltzt Kulturstitten und emoglicht ein gestaltet, indem Besucherstréme erfasst und Hotspots erkannt werden. Erganzend
C-Besucherlenkung bei Kulturstitten sicheres, bewusstes Besuchserlebnis. Digitale Tools helfen, ) unterstiitzen das Buchungssystem , Tic-Web", gefiihrte Veranstaltungen, mittel kurzfristig 1-2 Jahre | gering | 31.12.2027 |3=wichtig Tourismusorganisation ongoing 696
Besucherstrome effektiv zu steuern. i wie firs Pi Sowie aktive Sensibilisierung und
den Umgang mit 3
Zur Reduktion der Auswirkungen des Tourismus auf die natiriiche Umwelt werden
- Skologische Vi ’ sensible Bereiche identifiziert und geschitzt. Durch LenkungsmaBnahmen wie
Der Naturschutz bewahrt die dkologische Vielfalt und schiltzt sensible .
D-Naturschutz Lebensréume. Er starkt die Resilienz gegeniiber Klimafolgen und bildet die -1 L::z"‘:f‘"weegr:'r:e'i"?'e Infotools und Besucherlenkung wird e",‘:r"a‘““’emag"m komplex langfristig 5+ Jahre | mittel | 31.12.2035 [3=wichtig Tourismusorganisation Sd'Ge“uzF'::m ongoing | 3.618
Grundlage fiir eine naturvertrégliche Nutzung und nachhaltigen Tourismus. 9 9 - meing
sowie eine regelmasige Uberprfung (alle 5 Jahre) und gezielte Kommunikation
starken das Bewusstsein fur Naturraume und deren Schutzbedar.
und Bige D tragen zur
Der Erhalt der Biodiversitt st grundlegend fir stabile Gkosysteme und die Forderung lokaler Biodiversitat bei und starken das Umweltbewusstsein. Die Schutzgebiete
g " langfristige Lebensqualitat in der Destination. Der Verlust von Artenvielfalt Eindammung invasiver Arten wird gezielt unterstitzt, um einheimische Lebensréume ; . ; ! y 9
D-Biodiversitit gefihrdet natirliche Kreisliufe, mindert die Attraktivitit der Landschaft 0 2u schiltzen. Durch SensibilisierungsmaBnahmen fiir Gemeinde, Betriebe und Partner| mittel mittelfristig 5 Jahre | mittel | 31.12.2030 9 Gemeinde Betriebe | ongoing  1.792
und schwacht die Widerstandskraft gegeniiber Umwelteinfliissen. wird das gemeinsame Verantwortungsgefihl fir den Erhalt der Artenvielfalt Partner
gestarkt.
Nachhaltige touristische Angebote tragen dazu bei, die Umweltbelastung
20 minimieren und de aizz?z;“sﬁg:’g“;gwig schitzen. Sie Erlebnisse wie oder ,Pflanz’ dein Baumchen” sind
i i 2ung der dos ) 1 online buchbar und werden akiv beworben. Regionale Anbieter werden einbezogen, einfach kurzfristig 1-2 Jahre | mittel | 31.12.2028 [3=wichtig Tourismusorganisation Regionale Anbieter ok
der Gaste und schaffen gleichzeitig qualitativ
! pusstse ‘ ch um umweltfreundiiche Angebote zu starken und Gaste zu sensiblisieren.
hochwertige Erlebnisse, die zur Positionierung der Destination als
nachhaltiges Reiseziel beitragen.
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