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STRATEGIE FUR EINE
NACHHALTIGE ENTWICKLUNG OLANGS

Der Tourismusverein Olang hat einen mehrjghrigen touristischen Strategie- und Aktionsplan entwickelt, der auf
partizipativen Prozessen, den Prinzipien der Nachhaltigkeit sowie den Vorgaben des Llandestourismuskonzepts
2030+ (LTEK) basiert. Die Strategie wurde unter Einbezug von Birgerinnen, Interessensgruppen und
Experfinnen erarbeitet und bericksichtigt die im Marz 2025 erreiche Silber-Zertifizierung der Gemeinde
Olang als KlimaGemeinde”.

Die Strategie ist in vier Bereiche unterteilt - Management, Sozio-Okonomie, Kultur und Okologie - und definiert
fir jeden dieser Bereiche konkrete Ziele, MaBnahmen, Verantwortlichkeiten und Zeitrdume. Dabei orientiert sie
sich an den Nachhaltigkeitsgrundsétzen des Global Sustainable Tourism Council (GSTC) und infegriert die
Vision Olang als klimafreundliche Ganzjohresdestination zu stérken, die landwirtschaft und Kultur einbindet
und den Umwelt- und Landschaftsschutz sichert. Der Plan ist auf das Gemeindeentwicklungsprogramm

abgestimmt und &ffentlich zuganglich.

UNSERE VISION FUR OLANG

= Sehnsuchtsort im UNESCO-Welterbe Dolomiten
Olang efabliert sich als Familien-Aktiv-Dorf mit den Kernprodukten ,Kultur alpin-urban”, ,High-
Performance Alpin Ski*, ,\Wandern” und ,Mountainbike /Radfahren”. Genussangebote begleiten alle
Aktivitaten und verleihen der Destination eine unverwechselbare Genuss-Dimension.

* Lebensraum fir alle
Wir gestalten Olang als inklusiven Lebensraum, in dem sowohl Einheimische als auch Gaste vom
Tourismus profitieren. Dabei férdern wir Akzeptanz und Wertschatzung fur die touristischen Leistungen

und schaffen gegenseitiges Verstandnis.

= Lokale Glaubwirdigkeit und Ehrlichkeit
Wir setzen auf authentische, lokale Marken und Angebote, die Transparenz und Regionalitét

verkdrpern. Ehrlichkeit und Verlasslichkeit sind unsere Leitprinzipien.

= Beziehungen als Markenkuratoren
Unsere Einwohner und Mitarbeitenden sind zentrale Botschafter der Marke Olang. Durch persénliche

Begegnungen und echten Austausch schaffen sie unvergessliche Urlaubserlebnisse.

= Gelebte Gastlichkeit im familiagren Ambiente

In einem herzlichen, familiciren Rahmen erméglichen wir bewusste Begegnungen mit Kultur, Tradition
und dem Alltag vor Ort und férdern so einen tiefen Bezug zur Region.

= Qualitat durch Regionalitat
Hochwertige, lokal produzierte Lebensmittel und Handwerksprodukte sind fir uns essenziell. Sie
stehen fir Nachhaltigkeit und verbindende Genussmomente.
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MISSION

= Starkung der Gemeinschaft
Wir fordern lokale Netzwerke und Zusammenarbeit zwischen Vereinen, Betrieben und Birgerinnen
und Birgern, um den Zusammenhalt in Olang nachhaltig zu starken.

= Natur-Tourismus-Balance
Wir sefzen uns fir ein ausgewogenes Verhdlinis von Naturschutz und touristischer Entwicklung ein, um
die lebensqualitat fir kommende Generationen zu sichern.

= Qualitative Wertschopfung
Durch gezielte Qualitits- und Serviceverbesserungen steigermn wir die touristische Wertschdpfung

sinnvoll und ressourcenschonend.

= Vorzeigeprojekt nachhaltige Mobilitat
Olang gilt als Modellregion fir umweltfreundliche Mobilitétslésungen: Wir entwickeln innovative

Angebote und Infrastruktur, die den CO4-Fubabdruck minimieren und Mobilitét fir alle erleichtern.

1. Einleitung und Methodik

Die Erarbeitung begann mit der Festlegung des Ziels eine tragfhige, nachhaltige Tourismusstrategie zu
entwickeln, die den Anforderungen des Sidtiroler Urbanistikgesetzes (LG Nr. /2018, Art. 51 ff.) entspricht
und als integraler Bestandteil des Gemeindeentwicklungsprogramms Raum und Landschaft (GProRL) verankert
ist. In einem breit angelegten, partizipativen Prozess lieferten im Frihjahr 2024 insgesamt 235 ausgefillte
Fragebdgen (7,2 % Beteiligung) eine belastbare Grundlagenanalyse inklusive SWOT-Bewertung. Parallel
dazu stand den Birgerinnen und Birgem eine digitale und analoge Ideenbox offen, die kontinuierlich
Anregungen sammelte.

Vertiefende Einsichten gewann das Projekiteam durch Interviews mit Expertinnen und Experten aus den
Bereichen Landwirtschaft, Mobilitat und Umwelt. Auf dieser Basis folgten drei thematisch fokussierte
Workshops: Im Mai 2024 wurden die technischen Analysen mit der Wahrnehmung der Bevélkerung
abgeglichen, im Juli 2024 gemeinsame Visionen fir die vier Handlungsfelder entwickelt und im November
2024 die konkreten Mabnahmenvorschlége finalisiert. Zwischen diesen Terminen und dariiber hinaus boten
Burgerabende im Juni 2024 und im Februar/Méarz 2025 Gelegenheit, Analyseergebnisse beziehungsweise
den Strategieentwurf dffentlich zu présentieren und Feedback zu integrieren.

AbschlieBend erfolgte die Abstimmung mit den sechs strategischen Fokusfeldern des LTEK 2030+ - Tourismus
& Landwirtschaft, lebensraumgemeinschaft, Alpine Gesundheit, Alpine Landschaft, Bergmobilitét und
Ganzjahresdestination - um eine enge Verzahnung mit Gbergeordneten regionalen Leitlinien zu

gewdhrleisten.

2. Stakeholder-Einbindung und Governance
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Die Steuerung des Strategieprozesses erfolgt durch ein abgestimmtes Zusammenspiel zwischen Politik,
Verwaltung, Zivilgesellschaft und Wirtschaft. Eine heterogene Arbeitsgruppe biindelt fachliche Expertise,
wiahrend der Gemeinderat und Landeskommissionen die endgiltigen Beschlisse fassen.

Zur Stakeholder-Einbindung wurde eine Arbeitsgruppe eingerichtet, in der Vertreterinnen und Vertreter des
Tourismusvereins, des Hoteliers- und Gastwirteverbands Sidtirol (HGV), der Landwirtschaft, den
Kulturvereinen, dem Mobilitatssektor sowie der Gemeindeverwaltung gemeinsam an der Strategie gearbeitet
haben. Alle relevanten Perspektiven - von wirtschafflichen tber dkologische bis hin zu kulturellen Aspekten -
sind in die Entscheidungsfindung mit eingeflossen. Die governance-seitige Verankerung erfolgt tber politische
sowie Tourismusvereinsinterne Gremien: Gemeinderat und Vorstand des Tourismusvereins freffen die

Entscheidungen und genehmigen das Strategieprogramm

Die Aufgabenverteilung ist klar strukturiert: Gemeinde und Vorstand des Tourismusvereins koordinieren den
Gesamiprozess, sfellen mit infernen Beschlissen Infrastruktur- und Finanzmittel bereit und kimmern sich um das
Monitoring der MaBnahmen. Die operative Umsetzung der EinzelmaBnahmen, Marketing sowie die
Begleitung der GSTC-Zertifizierung liegen im Aufgabenbereich des Tourismusvereins.
Landwirtschaftsorganisationen wie die HOGAST-Genossenschaft oder der Sudtiroler Bauernbund auf landes-
und ortsebene kooperieren bei der Gestaltung regionaler Wertschépfungsketten und der Direktvermarktung.
Kultur- und Umweltvereine wirken aktiv an Konzepten zur Pflege der Kulturlandschaft und zur Férderung der
Biodiversitat mit. Die Bevolkerung wird fortlaufend informiert und tber digitale sowie analoge Wege und
regelmaBige Birgerveranstaltungen in den Strategieprozess eingebunden, um eine breite Akzeptanz und

Mitwirkung sicherzustellen.

3. Nachhaltigkeitsrahmen

Der Nachhaltigkeitsrahmen in Olang basiert auf den Prinzipien der KlimaGemeinde und der
GSTC Zertifizierung. Er kombiniert kommunale Auszeichnungen, ein infernationales Label-Schema und eine
fundierte SWOT-Analyse, um Stérken zu nutzen, Schwdachen anzugehen, Chancen zu ergreifen und Risiken zu

minimieren.

Olang tréigt seit kurzem den Status ,KlimaGemeinde Silber”, der eine konsequente nachhaltige Energiepolitik
honoriert. Im Fokus stehen eine vorausschauende Entwicklungsplanung sowie nachhaltige Mobilitét und die
klimaschonende Ausstattung kommunaler Infrastruktur. Um die Bevslkerung aktiv einzubinden, fanden

regelmabig Vortrage, Weiterbildungen und Bildungsprojekte in Schulen und Vereinen statt.

Parallel dazu zielt der TV Olang auf ein Sidtiroler Nachhaltigkeitslabel nach GSTCKiterien ab, das vier
Kernbereiche - Management, Sozio-Okonomie, Kultur und Okologie - abdeckt. Der Tourismusverein sefzt
alles daran, innerhalb des ersten Halbjohres 2026 die GSTC-Zertifizierung zu erhalten und mindestens zehn
Prozent der lokalen Beherbergungsbetriebe ebenfalls zu auditieren. Ein langfristiges, kontinuierliches Audit- und

Reportingsystem stellt sicher, dass alle Anforderungen transparent umgesetzt und dokumentiert werden.

Die SWOT-Analyse bringt die naturnahe Kulturlandschaft, das dichte Netz an Rad- und Wanderwegen,
familienorientierte Angebote sowie effiziente Mobilitétsldsungen wie Skibusse und Fernheiz- und
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Wasserkraftwerke als zentrale Stérken zum Vorschein. Schwachpunkte sind hingegen der hohe Anteil an
Zweitwohnungen mit 86 % auslandischer Eigentimer, die haufige Anfahrt per PKW zu abgelegenen
Wandersteigen, der Durchzugsverkehr, logistische Herausforderungen welche sich aus den vier Ortsfrakfionen

ergeben und ein begrenztes Einzelhandelsangebot in den Ortskernen.

Bei den Chancen stehen die nachhaltige Belebung der Ortszentren und die Aufwertung von
Infrastrukturobjekten wie des Kongresshauses oder der Altlen Gemeinde im Vordergrund, ebenso wie eine
engere Verzahnung von Landwirtschaft und Tourismus sowie der Ausbau imageprégender Veranstaltungen wie
,Olanger Weinleben” und ,Olanger Bierleben”. Eine verstérkte Kooperation mit der Dolomitenregion

Kronplatz verspricht zudem eine randsaisonale Stérkung des Angebots.

Zu den groBten Risiken zahlen klimawandelbedingte Verénderungen - von Schneearmut und
Wasserknappheit bis hin zu extremen Naturereignissen und Biodiversitétsverlust - sowie die Gefahr der
Ubernutzung empfindlicher Landschaftsrume und Verkehrsspitzen durch starkes Tagestourismus-Aufkommen.
Ein umfassendes Monitoring und die Verknipfung mit etablierten Zertifizierungsverfahren bilden die
Grundlage, um den Tourismus in Olang langfristig nachhaltig und widerstandsfhig zu gestalten

4. Strategische Leitlinien (gemaf LTEK 2030+)

Die strafegischen Leitlinien gemaf LTEK 2030+ verbinden Tourismus, Landwirtschaft, Gemeinschaft,
Gesundheit, Landschaft, Mobilitat und Saisonalitét zu einem ganzheitlichen Ansatz. Sie stérken die lokale
Wertschépfung, férdern die éffentliche Infrastruktur, nutzen alpine Ressourcen bewusst, schitzen Naturréume,

optimieren Mobilitét und entwickeln innovative Angebote fir alle Jahreszeiten.

Die Verkniipfung von Tourismus und Landwirtschaft basiert auf dem Grundsatz, dass eine lebendige
Almwirtschaft und kurze, regionale Lieferketten beiden Sektoren zugutekommen. Vertreter der Landwirtschaft
sind fest im Vorstand des Tourismusvereins vertreten, ihre Produkte werden aktiv bei Hitten, Gastronomie und
Hofladen eingesetzt, und Géste werden motiviert, regionale Erzeugnisse zu kosten und zu kaufen.

Als Llebensraumgemeinschaft werden touristische und offentliche Angebote so zusammengefihrt, dass sie fur
Einheimische und Géste gleichermalen attraktiv sind.

Im Leitbild Alpine Gesundheit steht das hochwertige Bergwasser im Mittelpunkt. Freizeitanlagen nutzen
natirliche Quellen fir Kneipp-Becken und Wellness-Pool, wihrend vernetzte Speichersysteme und
Renaturierungsprojekte die Wasserversorgung langfristig sichern. Gesundheitswanderwege und Ruheinseln
fordern Erholung im Einklang mit der Natur.

Der Punkt Alpine Landschaft befont den Schutz kologisch sensibler Fléichen: Biotope werden vernetzt,
fraditionelle Kulturlandschaften erhalten und durch Themenwege und Erlebnisrouten erlebbar gemacht. So
entsteht ein dichtes Geflecht aus Schutz- und Erlebnisrdumen, das Biodiversitat und touristische Qualitét vereint.
Unter Bergmobilitat werden Lickenschlisse im Rad- und Wanderwegenetz ebenso vorangetrieben wie
zusdtzliche Verleih- und Ladestationen fir E-Bikes. Die Géstecard fordert eie umweltfreundliche Anreise ber
Zug und Bus, und ein intelligentes und Kl-unterstitztes Besucherlenkungssystem verteilt Gastestréme optimal, um

Verkehrsbelastung und Parkplatzdruck zu minimieren.
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SchlieBlich macht die Ganzjahresdestination klar, dass Olang nicht nur im Winter, sondern auch in
Nebensaison und Randzeiten attraktiv bleiben soll. Familien-Angebote, Kultur- und Slow-Tourismus-Pakete
werden saisonibergreifend geschnirt, eine dynamische Preisstrategie eingefihrt und ber eine digitale
Erlebnisplatiform mit Online-Buchung fransparent zugénglich gemacht. So entsteht ein inselibergreifendes

Angebot, das Olang als entspanntes, nachhaltiges Reiseziel fur alle Jahreszeiten positioniert.

5. Ziele und MalBnahmen nach Handlungsfeldern Ziele und MaRBnahmen nach

Handlungsfeldern
5.1. Management (Governance, Organisation, Kooperation)

Im Handlungsfeld Management verfolgt der Tourismusverein Olang drei Hauptziele: die Professionalisierung
der Destinationsfihrung nach GSTCKiiterien, die Intensivierung regionaler Kooperationen und die Einfihrung
eines fransparenten Monitoringsystems. Zur Erreichung dieser Ziele werden jahrliche GSTC-Audits und
NachhaltigkeitsReports eingefihrt, ein webbasiertes Destinationsmanagement-System aufgebaut, regelmafige
Treffen der Stakeholder installiert und tbergreifende Produkt- und Vermarktungsprojekte gemeinsam mit
Nachbargemeinden realisiert. Ein vierteljghrlich erthobenes Kennzahlen-Monitoring und regelméabige

Offentlichkeitsarbeit sichern die Nachverfolgung und Kommunikation der Fortschritte

Der Tourismusverein Olang sfellt die Professionalisierung der Destinationsfihrung unter Anwendung der
GSTCKiriterien in den Mittelpunkt seiner Arbeit: J&hrlich werden GSTC-Audits fur den Verein selbst und die
lokalen Beherbergungsbetriebe durchgefihrt, deren Ergebnisse in einem sffentlich zuganglichen
Nachhaltigkeits-Jahresbericht zusammengefasst werden. Parallel dazu soll das digitale
Destinationsmanagement-System (DMS) ausgebaut werden, um Betriebsdaten und -beschreibungen,
Angebote, Buchungen und zentrale Leistungskennzahlen zu bindeln und damit die Vollstandigkeit der Daten
zu sichem. Erganzend hierzu wird es periodische Sitzungen mit Vertretern aus Tourismus, Landwirtschaft, Kultur,

Umweltschutz und Politik geben, um diese dann als Empfehlung dem Gemeinderat weiterzugeben.

Ein weiteres wichtiges Ziel stellt die Starkung regionaler Kooperationen dar. Hier arbeitet der TV Olang eng
mit der Dolomitenregion Kronplatz sowie der Nachbargemeinde Rasen-Antholz zusammen. Geplant sind
gemeinsame Produktgestaltung und Vermarktungskampagnen, um Synergien bestméglich zu nutzen. Dariber
hinaus sollen bis 2030 Liickenschlisse im Radwegenetz umgesetzt, die Trassierung durch die Frakfionen
verbessert und der Schwerlastverkehr zu lokalen Wirtschaftszentren koordiniert werden, um Mobilitat und

Infrastruktur ressortibergreifend zu verbessern.

Mit einem transparenten Monitoringsystem soll sichergestellt werden, dass Fortschritte messbar und
nachvollziehbar bleiben. Dabei werden vierteljghrlich Kennzahlen wie CO2-Bilanz, Gésteklimaindex,
Vollbelegtage und Ubernachtungszahlen erhoben und ausgewertet. Um die Offentlichkeit kontinuierlich zu
informieren, erscheinen regelmabige Berichte im Gemeindeblatt ,Schwefelquelle”, auf den
Social-Media-Platiformen und es werden Informationsabende fir Mitglieder sowie interessierte Burger

abgehalten.
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5.2.  Sozio-Okonomie (Wirtschaft, Arbeitsmarkt, Gesellschaft)

Im Handlungsfeld Sozio-Okonomie soll die lokale Wertschopfung durch regionale Kreislaufe gesteigert,
qudlifizierte Arbeitskréfte Gber gezielte Wohn- und Weiterbildungsangebote in Zusammenarbeit mit den
sffentlichen Kérperschaften gesichert und der sanfte Wander- und Radtourismus mit Schwerpunkt auf Familien-

und thematische Erlebnisse geférdert werden.

Um die Wertschépfung vor Ort zu erhéhen, entwickelt der TV Olang erlebnisorientierte
,AlmKulinarik-Erlebnisse” fir eine Valorisierung lokaler Produkte und um Erzeuger und Gastgeber eng zu
vernetzen. Ergénzend initiiert die Gemeinde mit landwirtschaftlichen Betrieben regelmabige Probetage auf
Hafen und férdert im Rahmen der Maglichkeiten Direkivermarktungsinitiativen, wodurch bis 2028 stabile
Partnerschaften und verkiirzte Lieferketten entstehen sollen.

Zur Sicherung von Fachkraften prift die Gemeindeverwaltung den Bau von bezahlbaren
Mitarbeiterwohnheimen und schalfft finanzielle Anreize fir private Anbieter. Parallel dazu wird eine
Kooperation mit den Berufsbildungszentren fir ein umfangreiches Fortbildungsprogramm geprift, das digitale
Gastekommunikation, nachhaltiges Management und Fremdsprachen abdeckt. Diese Mafnahmen sollen
dazu beitragen, dass qualifiziertes Personal langfristig in der Region verbleibt und die Servicequalitét steigt .
Im Bereich sanfter Tourismus werden neue ,Themenwege” markiert und beworben. Das Radwegenetz wird
um familiengerechte Routen werden erweitert wobei ein groPes Hauptaugenmerk auf die L3sung von
gefahrlichen Kreuzungsbereichen sowie eine qualitative Erweiterung der Markierung und Beschilderung
gelegt wird. Auf diese Weise entsteht bis 2028 ein vielfaltiges, generationsiibergreifendes Freizeitangebot,
das Tourismus und Familienerlebnis gleichermafen bedient.

5.3.  Kultur (Tradition, Veranstaltungen, ldentitat)

Im Kulturbereich verfolgt der Tourismusverein Olang drei Hauptziele: die Bewahrung und Inszenierung der
Kulturlandschaft, die Starkung kultureller Veranstaltungen zur Verlangerung der Nebensaison sowie die
Forderung von Kunst- und Bildungsprojekten zur Erlebbarmachung der lokalen Identitét.

Es werden thematische Erlebniswege mit Bezug zu den Kulturgiittern Olangs angelegt, die Besucher zu
historischen Statten wie Kirchen, dem Peststéckl oder dem alten Kalkofen fuhren. An eigens aufgestellten
QR-Code-Stationen erschlieben sich dariber multimediale Hintergrundinfos und Anekdoten zur regionalen
Geschichte. In Kooperation mit Schulen, Kultur- und Naturschutzvereinen werden Biodiversitat und lokale
Handwerkstraditionen greifbar gemacht, um Pflege und Inwerisetzung traditioneller
Kulturlandschaftselemente zu fordern.

Zur Verléingerung der Nebensaison wird das bestehende Veranstaltungsprogramm gezielt um kulturelle
Komponenten erweitert. Das Olanger Weinleben, das Olanger Bierleben und das Format ,Hof & Hand”
integrieren kinftig Konzerte, Kunstausstellungen und Lesungen. Ab 2026 wird am Konzept des
Kulinarik-Festivals ,Alpine Gaumenfreuden” gearbeitet: Lokale Produzenten présentieren ihre Erzeugnisse in
Kochkursen und Slow-Food-Vortragen, wodurch Genuss und Kultur zu einem ganzheitlichen Erlebnis

verschmelzen.
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Mit Blick auf Kunst und Identitat férdert der TV Olang regionale Kinstlerinnen und Kiinstler und unterstijtzt
diese bei der Entwicklung von temporéren Installationen im &ffentlichen Raum. Die Férderung von LandART -
Projekten steht im Fokus und setzt die kulturelle Identitat Olangs nachhaltig gepflegt und innovativ in Szene.

5.4. Okologie (Natur- und Umweltschutz, Klimaanpassung)

Im Handlungsfeld Okologie verfolgt der Tourismusverein Olang drei zentrale Ziele: Erhalt und Aufwertung
sensibler Okosysteme, die Anpassung an den Klimawandel sowie die Forderung klimafreundlicher Mobilitéit

und die Reduktion des CO,-FuBabdrucks.

Der Schutz 8kologisch sensibler Lebensréume beginnt mit einer umfassenden Bestandsaufnahme und
Schutzwertanalyse: Zwischen 2025 und 20206 kartieren Gemeinde, Amt fur Natur- und Landschaftspflege
sowie der AVS alle wichtigen Biotope, Feldhecken und Trittsteinbiotope, um Schutzzonen mit klaren
Randbedingungen auszuweisen. Der TV Olang unterstiitzt in Zusammenarbeit mit lokalen Initiativen die
Entsiegelung versiegelter Flachen und die Gestaltung neuer generationenibergreifender Griin- und Freirgume,
um Lebensqualitat und Biodiversitat in und rund um die Oriskerne zu erhdhen. Gleichzeitig fordert der TV
Olang standortgerechte Baumarten und unterstiitzt Wiederbewaldungsprojekte, um die skologische Stabilitat
zu starken.

Der Klimawandel fihrt zu verstérkten Hitze- und Starkregenereignissen. Bei der Neugestaltung und
Instandhaltung bestehender Infrastrukturen wird darauf geachtet Boden durch gezielte Mulch- und
BegrunungsmabBnahmen zu schiitzen, um Schéden durch Vermurung und Starkregen méglichst einzuschrénken.
SchlieBlich fokussiert der TV Olang sich auf klimafreundliche Mobilitét: Zwischen 2025 und 2028 werden
Radwegliicken geschlossen, barrierefreie Gehsteige errichtet und zusatzliche E-Bike- und
Fahrradabstellmsglichkeiten installiert. Die Gastekarte bewirbt nachhaltige Anreiseformen wie Bus und Bahn
sowie Radnutzung. Der seit Jahren bewdhrte Skibusdienst soll an neue Anforderungen angepasst werden und
auch zukiinftig dazu beitragen in den Wintermonaten eine PKW-freie Zufahrt zu den Aufstiegsanlagen zu
gewahrleisten. Zugleich startet ein innovatives Projekt fur die sogenannte ,letzte Meile”: Ende 2025 wird ein
nachhaltiger, CO2freier On-Demand-Mobilititsservice eingesetzt. Statt nach vorgeschriebenen Linienrouten,
Fahrplénen und festen Haltestellen, folgen On-Demand-Verkehre keinem Fahrplan, fahren neben fixen
Haltestellen auch virtuelle Haltepunkte an und folgen keinen festgelegten Routen. Die Fahrzeuge fahren auf
Abruf und nach Bedarf, sprich ,on demand”. On-Demand-Mobilitét verknipft dabei die Verldsslichkeit des
konventionellen offentlichen Verkehrs (OPNV) mit der flexiblen Verfigbarkeit des privaten Pkw. Das Konzept
des Ridepooling bindelt ghnliche Fahrtwiinsche und fasst sie automatisch zu Fahrgemeinschaften zusammen.
So nutzen mehrere Personen gleichzeitig ein Fahrzeug und fihrt somit zu einer Reduzierung des
Individualverkehrs und damit des CO5-Austofes.

Besucherlenkung und Hotspot-Management sollen auch mit Unterstiitzung von kinstlicher Intelligenz (Chatbot
Giggo) zu einer Enflastung des Okosystems beitragen und dem Nutzer mit Fokus auf Nachhaltigkeit

untferstiitzend zur Seite stehen.



